,Wie viel
Wirtschaftsforderungsinstitutionen
und Pakte braucht eine Region?“

Gemeinsam fur die Zukunft Region
Heilbronn-Franken
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Die Region Heilbronn-Franken

y 'I-_' i o "
='c B '-'I_-'_l — 4 P . e i =3
,u-_'..;?_\..i B & o s P i - = . -
- I ] i o
Sty [, T, } = —
e P ¢ .n'f..

U 4 @ Heilbronn- I‘

L AR 1 Franken <%

.l-l- I'; -
i __:I__I.:I_I '__.
| e YT Region der Weltmarktfiih
- . egion der Weltmarktruhrer
= \ |
_ [r -\. J——I- — " a; o T
I P T r [ : il IIL.-' Nl 1 : ;:'| -
A '?"I -.“" =] ;-I"--‘;' .“'l. { “' -'I :'I"
| 1 'l; o | f !_ il { ||l s I_'.'-I' =
{ s iy | ] .*"'2 1= Y F.J-
- ] ’ g 2k ] ) [~ | '\-'I g 4
l'l. LD - | = II.:- I.- ! "-._ s :_' "ll-l r\-."l- e .
I e -:I | 5 BB ) - = A
| j :. = -..-_III .. A, | |Il|
L} I | N vt [ [ - |
o % - ¢ [
1-.'\. l||—- : b |'|I
W &) : f
|\ - (e
o [ [
b ] i
L y ¥ o
4 A =
L 1



Ausgangssituation 2000 und ...
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Europaische Konkurrenz

Cardiff / Wales



Deutsche Konkurrenz
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Dezentrale Region mit Netzwerken
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Starkung des Wir-Gefiihls

Regionaltage seit 1998
Regional-Tafeln seit 2002

(16)
(13)

Sportfeste seit 2001 alle zwei Jahre (7)
Neutrale Plattform flir Lobbyarbeit

Regionalmagazin "pro"

¢ Region
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1'«ll Zukunft

Wir in der Region sind uns einig!

Wir unterstutzen uns gegenseitig!

Wir geben Hilfen!



Zukunftskarte Region Heilbronn-Franken
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Zukunftskarte Region Heilbronn-Franken
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Fokussierung fur zielgruppenspezifische
Projektforderung Zukunft |
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Herausforderung and die Zukunft

Weiter vernetzen, nicht Isolieren
Aus- und Weiterbildung gemeinsam ausbauen
Zusammen an Infrastrukturprojekten arbeiten

Arbeits- und Lebensbedingungen regionweit
kontinuierlich verbessern



z.B. Stiftungsprofessuren




Welcome Center In Heilbronn-Franken
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Entwicklung Brutto Wertschopfung
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Besten Dank fur lhre
Aufmerksamkeit

waldemar@pfoertsch.com



Deutsch Englisch

Klaus Koziol/Waldemar Pfdrtsch
Steffen Heil/Kathrin Albrecht
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Deutsch Englisch
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Bitte nehmen Sie mit mir Kontakt auf:

Mail: waldemar@pfoertsch.com
Phone: +49-171-536 8998
Web: www.pfoertsch.com

Adresse: Steinbeis Transferzentrum
International Management
an der Hochschule Pforzheim
Tiefenbronnerstrasse 65
75175 Pforzheim

International Management at the

WALDEMAR PFOERTSCH Pforzheim University of Applied

Professor International Business Sciences

m Steinbeis-Transferzentrum



http://www.pfoertsch.com/
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