Workshop: Thema ,Tourismus in der Region Heilbronn-Franken"

Noch an Stirke zulegen

Von unserem Mitarbeiter
Werner Palmert

HEILBRONN-FRANKEN. Zum zweiten
Tourismus-Workshop trafen sich
Vertreter der regionalen Tourismus
Gesellschaften, der Wirtschaft und
der Wirtschaftsférderung der Region
(WHF) im Kiinzelsauer Landrats-
amt. _

Die Teilnehmer gingen bei der
Tagung in verschiedenen Arbeits-
gruppen folgenden Fragen- nach:
»Welche Angebote und welche Zu-
sammenarbeit bestehen bereits?
Welche Erfahrungen hat man damit
gemachi? Welche Angebote benéti-
gen die Firmen fiir Kunden und Mit-
arbeiter? Welche neuen Angebote
konnen Touristiker machen? Wie
kénnen Angebote-und Kooperatio-
nen in der Praxis umgesetzt wer-
den?”

Verschiedene Zustindigkeiten
Den aktuellen Hintergrund der ge-
meinsamen Aktion sah Tagungslei-
ter Frank Stroh in der sehr heteroge-
nen Fremdenverkehrsorganisation
im nordlichen Baden-Wiirttemberg.
Nicht weniger als sieben eigenstin-
dige Tourismusgesellschafien, vom
Taubertal bis in den Zabergiu, be-
miihen sich um den Gast, der das ge-
samte Angebot der Ferienregion
Heilbronn-Franken in seiner Vielfalt
liberhaupt nicht durchschauen
kann.

Die Zusammenarbeit unterei-
nander wird durch verschiedene Zu-
stdndigkeiten erschwert. Darunter
leidet auch die finanzielle Touris-
musférderung durch das Land Ba-
den-Wiirttemberg.

Gemeinsames Dach

Als Fazit der Veranstaltung nahmen
die Teilnehmer die Erkenntnis mit
nach Hause, dass der Fremdenver-
kehrin der Region durchaus noch an
Stéirke zulegen kann. Ein ,gemeinsa-
mes Dach*, unter dem sich die Ge-
sellschaften finden kdnnten, sahen
die Teilnehmer allerdings auch bei

ihrer
nicht.

Dies sei auch nicht nétig, denn
die Zusammenarbeit funktioniere
besser als allgemein bekannt, wie
nicht nur der Geschiftsfithrer des
Touristikverbandes , Liebliches Tau-
bertal”, Jochen Miissig, unterstrich.
Dies zeigen auch die steigenden
Zahlen bei den Gésteankiinften und
Ubernachtungen in der Ferienregi-
on Heilbronn-Franken, '

zweiten Zusammenkunft

Bessere Vernetzung

Als grofites Hindernis einer noch ef-
fektiveren Zusammenarbeit sahen
die Tagungsteilnehmer das Fehlen
einer gemeinsamen Marke unter der
die Region im AuBenmarketing bes-

ser firmieren kann. Dazu soll die in-

terne Kooperation kiinftig noch bes-
ser vernetzt werden.

Als eine ideale Plattform fiir ein
wirkungsvolleres duReres Erschei-
nungsbild schlug man die stirkere
Einbeziehung der Wirtschaftsforde-
rung (WHF) durch deren Geschifts-
fithrer Dr. Andreas Schumm vor. .

Diskutiert _

In der abschlieRenden Diskussion
der Berichte der drei Arbeitsgruppen
wurde klar, dass das Angebot fiir den
Gast transparenter gestaltet werden
muss. Vor allem die kulturelle Viel-
falt der Landschaft in Heilbronn-
Franken miisse besser dargestellt
werden,

Die Frage, ob ein gemeinsamer
Veranstaltungskalender zusammen
mit einer Ubersicht der vorhande-
nen dffentlichen Verkehrsmittel hilf-
reich sein kénnte, blieb offen, mit
der Begriindung, dass der Offentli-
chePersonen Nahverkehr (OPNV) in
der Fldche anders organisiert ist als
im Ballungsraum.,

Vorschlag gemacht

Ein Vorschlag aus der Diskussions-
runde beschéftigte sich ganz gezielt
mit dem Angebot des OPNV. Die Be-
standserhebung, welche Verkehrs-
verbiinde in der Region iiberhaupt

aktiv sind, kénne beispielsweise als
Thema einer Diplomarbeit der Heil-
bronner Hochschulen vergeben
werden,

Konkret in der Umsetzung befin-
detsich derzeit die Herausgabe einer
gemeinsamen Veranstaltungskarte
mit den kulturellen Highlights in der
Region im Jahresverlauf. Als einen
mdglichen zusétzlichen und neuen
Vertriebsweg brachte ein Teilneh-
mer der Runde die Lidl-Reisebiiro-
kette ins Gesprich,

Eventaufnahme

Im Veranstaltungskalender der Re-
gion sollen auch die Events im Wert-
heimer Factory Outlet Center Wert-
heim Village, das Distelhduser
Brauereifest, der Radsonntag, der
Bronnbacher Musikfrithling, der
Hohenloher Kultursommer in Wei-
kersheim und die Réttinger Fest-
spiele aufgenommen werden. Die
Idee einer Géstekarte fiir die gesam-
te Region sollte bis zur Landesgar-
tenschau 2016 in Ohringen im um-
gesetzt werden.

Wichtig erschien den Teilneh-
mern des Workshops auch die Pro-
duktbiindelung in Einzelsparten wie
»Rad, Wandern und Trendsport*
oder ,Gesundheit, Kulinarik, Wein
und regionale Produkte”,

~Kultur, Events, Tagungen“
konnte eine dritte Sparte sein und
unter ,Natur, Fliisse, Stidte und tou-
ristische Stralfen”, soll die gesamte
Landschaft prisentiert werden.

Kein groBer finanzieller Aufwand
Einigkeit herrschte auch dariiber,
dass man kiinftig ein gemeinsames
Produkt auf verschiedenen Ver-
triebswegen vermarkten will und
dass eine Anderung der Férderricht-
linien des Landes angestrebt werden
muss.

Dies erfordere keinen grofen fi-
nanziellen Aufwand und keinen auf-
gebldhten administrativen Verwal-
tungsapparat, bringe aber allen Be-
teiligten und dem Gast einen Mehr-
wert.
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